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— 1. DEFINICION

El embalaje es todo aquello que acompaia

~__y protege al producto intrinseco desde el

momento de la produccién hasta el

momento del consumo.

- 2. CLASES DE EMBALAJES




2. CLASES DE EMBALAJES

2.1 Niveles de Embalaje

m  Primario.
m  Secundario.
n Terciario

- 2. CLASES DE EMBALAJES

2.1 Niveles de Embalaje

balaie Primari I .

directo con el producto intrinseco. Muchas veces

es llamado envase primario.




2. CLASES DE EMBALAJES

2.1 Niveles de Embalaje

Embalaje Secundario. Protege al embalaje primario y
generalmente se descarta en el momento del uso

(no cumple una funcion ligada directamente al
uso). Se le llama también envase secundario

- 2. CLASES DE EMBALAJES

2.1 Niveles de Embalaje

bala riood : |

protege al producto para el transporte y

generalmente contiene varias unidades de

- producto individual. Para muchos este nivelesel
gue recibe el nombre especifico de embalaje.




2. CLASES DE EMBALAJES

2.2 Modos de Embalaje

Varian dependiendo de las caracteristicas fisicas y

2. CLASES DE EMBALAJES

2.3 Tipos de Embalaje

Los mas comunes son:

m  Cajas plegables o rigidas de cartdén o plastico.

~ = latas metalicas (en laton o aluminio).

~— = Botellas y frascos fabricados en vidrio o plastico.

Sacos de yute

Bolsas de papel o plastico.




3.1 Funcién de Proteccion.

3.2 Funcion de Simplificacién de Uso.

— 3.3 Funcién de Estimulacién de Compra.

— 3. FUNCIONES DEL EMBALAJE

3.1 Funcion de Proteccion

= Proteccion contra el tiempo.

= Proteccion para el transporte.
= P = | — .




— 3. FUNCIONES DEL EMBALAJE

— 3.3 Funcién de Estimulacionde Compra

= Atraccion de compra.

o laentificacion del producto.

~ r

= Drerenclacon.




4. LA ETIQUETA

- 4.1 befinicbn.

4.2 Informacion de las Etiquetas.

4.3 Elldioma en las Etiquetas.

4 LAETIQUETA

— 41 Definicion———————

Las etiquetas son las zonas en las cuales van las

-~ Inscripciones diversas que pueaenir
i . ’ | P




4. LA ETIQUETA

~— 4.2 Informacion de las Etiquetas

Procedencia.
Propietario de la Marca. Cantidad.

Marca.

Fabricante. Fecha de Fabricacion.

‘m Fechade Caducidad. = Sugestiones de uso.

= Instrucciones de Uso.— = Precio.
= Cliente del Fabricante. ——— — — — — — — ——

4. LAETIQUETA

— 4.3 El ldioma en las Etiguetas

= ldioma del pais de origen.

= |dioma del pais de destino.




5. LOS EMBALAJES Y LA
PROTECCION DEL AMBIENTE

5.1 Reduccion de la Toxicidad en los Embalajes.

5.2 Reduccion de la Cantidad en los Embalajes.

5. LOS EMBALAJES Y LA

PROTECCION DEL AMBIENTE

5.1 Reduccion de la Toxicidad en los Embalajes

Algunos de los materiales mas interesantes en

~ costo-beneficio, dafian el ambiente. Ejemplo:
triclorobenceno y disminucién del uso de

| — — Gai

~——— paralacapadeozono).




5. LOS EMBALAJES Y LA
PROTECCION DEL AMBIENTE

5.2 Reduccion de la Cantidad en los Embalajes

= Disminucion del nimero de embalajes.

Disminucion de los embalajes dificilmente

- degradables.

= ilaie de | les d balaie.

6. CARACTERISTICAS DE UN BUEN

EMBALAJE

6.1 Variable Producto.




6. CARACTERISTICAS DE UN BUEN
EMBALAJE

6.1 Variable Producto

Facil de utilizar (abrir, cerrar y consumir).

— " o e e "

humedad, presion interna y externa).

= - onla ytilizacié bos.

6. CARACTERISTICAS DE UN BUEN
EMBALAJE

6.2 Variable Comunicacion

m  Atractivo.




6. CARACTERISTICAS DE UN BUEN
EMBALAJE

6.3 Variable Distribucion

m_ Facil de almacenar.

= Facildeexponer. —————

6. CARACTERISTICAS DE UN BUEN

EMBALAJE

6.4 Variables Sentido Social o Ecoldogico

= Eficiente.
= Redutilizable.
= Reciclable.
= NOt6XiCo.
m Degradable. —




6. CARACTERISTICAS DE UN BUEN

EMBALAJE

6.5 Variable Precio

m  Elembalaje debe ser econémico.

m_ Debe tenerrelacidn conla fuerzadela

necesidad que satisface.
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